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Unidad Responsable del

O5POPT FONDO MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

Gasto

Planeacion Estratégica Marco

Misio Promocionar y difundir a la Ciudad de México y la marca CDMX Ciudad de México como destino turfstico competitivo a nivel nacional e internacional, impulsando los diferentes proyectos para
IS fomentar el desarrollo del Sector Turismo.
Visié Posicionar al Fideicomiso como un organismo lider en la promocion de la Ciudad de México, a través de la marca CDMX Ciudad de México, como destino turistico en estrecha vinculacién con los
S sectores publico, privado y social que convergen en la industria del turismo.
La Ciudad de México ha posicionado su marca de manera nacional e internacional, sin embargo, con la llegada de la pandemia, se ha visto reducida la actividad turistica que genera un impulso al
Diagnostico |desarrollo econimico y social de la misma. Es evidente la necesidad de la inclusidon de diversos sectores que aporten a la realizacién de eventos, convenciones y exposiciones que difundan y
General cologuen a la Ciudad de México como lider turistico y econémico
Obieti Diversificar la oferta de servicios turisticos para fortalecer la economia social y lainclusion, a través de reactivacion y reposicionamiento de la promocidn de la actividad turistica para asi contrubuir|
Est ]fég,o a la generacion de empleos verdes para apoyar la inclusion de los sectores vulnerables y la economia productiva: incorporar la actividad turistica a la poblacion de la Ciudad de México en calidad
Siialegico de usuarios, ademds de integrar los sitios de interés a las zonas que poseen potencial turistico y que se localizan fuera de las tradicionalmente visitadas.
Programa Presupuestario 0
EJE Ciudad Sustentable
Alineacion al Programa de Gobierno T ¥ %
2019- 2024 SUB EJE Desarrollo econémico sustentable e incluyente y generacion de empleo
SUBSUB -
EJE Fomento al turismo
Finalidad Desarrollo Econémico|  Funcién Turismo Subfuncién Turismo Actividad Promocion y fomento del
Institucional turismo
Alineacion al Ciudades y Metas del
Objetivo del ComuTidadas Objetivo del Apoyar los vinculos econémicos, sociales y ambientales positivos entre las zonas urbanas, periurbanas y rurales fortaleciendo la
Desarrollo . Desarrollo S planificacion del desarrollo nacional y regional
i sostenibles z
Sostenible Sostenible

Problema Definido Insuficiente dinamismo en el sector turistico estanca la actividad econémica en la Ciudad de México.

Planeacion Qperativ‘a

Obijetivo del programa - x ; o s . o . s
Bresinlestiio Suficiente dinamismo en el sector turistico incrementa la actividad econémica en la Ciudad de México.

Poblacion Obijetivo o de Enfoque |Las 16 Alcaldias de la Ciudad de México.

Obietivos Operativos 1. Promover a la Ciudad de México a nivel local, nacional e internacional a través de una Marca CDMX, 2. Realizar la promocién activa de eventos, convenciones vy,

exposiciones.

Valor Puablico Generado El dinamismo trusitico de la Ciudad de México la posiociona a nivel nacional e internacional, generando desarrollo econémico en la Ciudad de México.
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Programacion

Unidad Responsable del

Gasto O5POPT

FONDO MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

Plan de A on del Programa Presupuestario

Meta Fisica B x Unidad de . o
Proyectada Definicién de la Meta Indicador de la Meta Medida Medios de Verificacién

((Campanias de promocion de la Ciudad de México
como destino turistico realizadas/ Campanas de
promocion de la Ciudad de México como destino ¢ . . )
[ndice que mide el avance de las campafias y promocién de|turistico programadas) * 50%) + ((Promocién de ndi ,prég,"]ta de transparencia dele’:Fondo Mixto- de Promocion
eventos turisticos de la Ciudad de México. eventos turlsticos con sede en la Ciudad de México ndice hunsl ca f 3 .

tealizados/ Promoeidn de BVantos. turlsticas, cof ttp://data.fmpt.cdmx.gob.mx/transparencia/transparencia.html
sede en la Ciudad de México programados) *
50%))

100%

> _ MetaProgramada al 206 Trimestr
25% 50%

~ Meta Programada al 4fo Trimestre
100%

Meta Proyectada a Mediano y Largo Plazo Valor Piblico previsto a mediano y largo plazo producto de la intervencién gubernamental

. . . I . 3 La Ciudad de México incrementa el nimero de visitas de turistas nacionales e internacionales, lo que permite
% ifusion ok 3 & 4 F : i H
Al cierre de 2.024 52 esgera lncrementar. un 10% la cag?cudad c_ie d fusc? Y promocu‘)n_de laiquezs el desarrollo econdmico a través de la generacion de empleos directos e indirectos, mejorando la calidad de
turistica de la Ciudad y la capacidad de atencidn a turistas nacionales y extranjeros. vida de Ia poblacion

ero de ones a.Desarrolia Accio
Accion 1 Responsable(s)
Nombre (s) Virginia Arana Pérez
Campafias de promocién de la Ciudad de México como destino turistico
Cargo Director de Congresos y Convenciones
Accion 2 Responsable(s)
Nombre (s) Virginia Argna Pérez
Promocién de eventos turlsticos con sede en la Ciudad de México
Cargo Direcfoh de Congrgs@is y Co?venciones
ELABORO v Lo
Llc/.s(JNIA ORDONEZ LEON & ISTIAN LESLIE GARCIA ROMERO
DIRECTORA GENERAL
DIRECTORA DE ADMINISTRACION
CIUDAD INNOVALORA
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Programacion
BASE | 2023

Uniciad R’;’Z‘t’gsab'e gel O5POPT FONDO MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

Planeacion Estratégica Marco :

Promocionar y difundir a la Ciudad de México y la marca CDMX Ciudad de México como destino turistico competitivo a nivel nacional e internacional, impulsando los diferentes proyectos para
fomentar el desarrollo del Sector Turismo.

Mision

Posicionar al Fideicomiso como un organismo lider en la promocién de la Ciudad de México, a través de la marca CDMX Ciudad de México, como destino turistico en estrecha vinculacion con los

Vision sectores publico, privado y social que convergen en la industria del turismo.

Promover la actividad turistica en la Ciudad de México para la generacion de empleos verdes para apoyar la inclusion de los sectores vulnerables a la economia productiva, y a su vez posicionarla
Diagnostico |como un derecho de los habitantes de la ciudad para mejorar su calidad de vida, reforzando los elementos social, incorporar la actividad turistica a la poblacién de la Ciudad de México en calidad
General de usuarios, ademas de integrar los sitios de interés a las zonas que poseen potencial turistico y que se localizan fuera de las tradicionalmente visitadas.

Objetivo Diversificar la oferta de servicios turisticos para fortalecer la economia social vy la inclusion, a través de reactivacion y reposicionamiento de la promocion de la actividad turistica para asi contrubuir
) a la generacion de empleos verdes para apoyar la inclusién de los sectores vulnerables y la economia productiva; incorporar la actividad turistica a la poblacion de la Ciudad de México en calidad

Estratégico de usuarios, ademas de integrar los sitios de interés a las zonas que poseen potencial turistico y que se localizan fuera de las tradicionalmente visitadas.
Programa Presupuestario 00
EJE Ciudad Sustentable
Alineacion al Programa de ierno - . .
eaclo 2019? 5024 Gobie SUB EJE Desarrollo econémico sustentable e incluyente y generacién de empleo
SUBSUB .
EJE Fomento al turismo
S . = Otros Asuntos i " Actividad Acciones para mejorar la
Desarrollo Social Fi h n ot Sk,
Finalidad uRcion Sociales Subfuncion Otros Asuntos Soclales [ iortwimsety eficiencia institucional
Alineacion al Ciudades y Metas del
Objetivo del comunidades Objetivo del De aqui a 2030, aumentar la urbanizacion inclusiva y sostenible vy la capacidad para la planificacion y la gestion participativas,
Desarrollo N Desarrollo integradas y sostenibles de los asentamientos humanos en todos los paises
> sostenibles =
Sostenible Sostenible

Planeacion Operativa

Problema Definido Deficiente programacion para los gastos administrativos necesarios para la operacion del Fondo Mixto de Promocion Turistica de la Ciudad de Me’xicc’.‘

Obijetivo del programa

presupuestario Eficiente programacion para los gastos administrativos necesarios para la operacién del Fondo Mixto de Promocion Turistica de la Ciudad de México.

Areas administrativas y operativas del Fondo Mixto de Promocién Turisitica de la Ciudad de México (Direcciones Generales, Direcciones Ejecutivas, Direcciones de area,

Poblaci jeti
oblacion Objetivo o de Enf,oque Coordinaciones y Gerencias)

1. Programar y presupuestar el recurso suficiente para cubrir los gastos de operacion. 2. Dotar de los recursos materiales, tecnoldgicos e infraestructura adecuada para el

desemperio de sus actividades.
y/\ >
L T

CILDAD TN OVADORA
lde2 ¥ UF DERECHOS

Objetivos Operativos

Valor Publico Generado El Fondo Mixto de Promocion Turistica cuenta con los recursos necesarios para el buen desarrollo de sus funciones.
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BASE

2023

FONDO MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

Gasto
P ae A on del Programa esupue O
Meta Fisica e : Unidad de g Tk
proyectada Definicion de la Meta Indicador de la‘Meta Medida Medios de Verificacion
((Adquisicion de bienes e insumos requeridos
[ndice que mide el avance en la adquisicion de bienes e ::atzearicijao/s A?gug;lgga)?esobu/le)nei Zplans;mg:
insumos y los pagos de servicios generales, profesionales, Qe R i 5 32 ’ Pégina de transparencia del Fondo Mixto de Promocién Turitica
190% conservacion y mantenimiento que realiza el Fondo Mixto de servicios generales, profesionales, conservacion y Indice

Promocidén Turistica,

mantenimiento realizados/ Pago de servicios
generales, profesionales, conservacion y
mantenimiento programados)* 50%)

http://data.fmpt.cdmx.gob.mx/transparencia/transparencia.html

~ Meta Programada al 2do Trimestre

~ Meta Programada al 3er Trimestre

~ Meta Programada al 4to Trimestr

50%

75%

100%

Meta Proyectada a:Mediano y Largo Plazo

Valor Piblico previsto a mediano y largo plazo producto de la Intervencién gubernamental

Continuar eficientando el gasto operativo del Fondo Mixto de Promocidn Turistica

El Fondo Mixto de Promocién Turistica cuenta con los recursos necesarios para el buen desarrollo de sus

funciones,
Numero de Acclones a Desarrollar 2 Acciones

Accion 1 Responsable(s)

Nombre (s) Lic. Sonia Ordoriez Leén
Adquisicién de bienes e insumos requeridos

Cargo Directora de Administracion

Accion 2 Responsable(s)
Nombre (s) Lic. Sonia Ordofiez Leén

Pago de servicios generales, profesionales, conservacién y mantenimiento

Cargo Directora de Administracion

i
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DIRECTORA DE ADMINISTRACION
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Programacidn

BASE

O5POPT FONDO MIXTO DE PROMOCION TURISTICA
Gasto
Planeacion Estratégica Marco
Misio Promocionar y difundir a la Ciudad de México y la marca CDMX Ciudad de México como destino turistico competitivo a nivel nacional e internacional, impulsando los diferentes proyectos para
iy fomentar el desarrollo del Sector Turismo.
Visié Posicionar al Fideicomiso como un organismo lider en la promocién de la Ciudad de Meéxico, a través de la marca CDMX Ciudad de México, como destino turfstico en estrecha vinculacion con los
IRen sectores publico, privado y social que convergen en la industria del turismo.
Promover la actividad turistica en la Ciudad de México para la generacién de empleos verdes para apoyar la inclusidn de los sectores vulnerables a la economia productiva, v a su vez posicioqarla
Diagnéstico |como un derecho de los habitantes de la ciudad para mejorar su calidad de vida, reforzando los elementos social, incorporar la actividad turistica a la poblacién de la Ciudad de México en calidad
General de usuarios, ademas de integrar los sitios de interés a las zonas que poseen potencial turistico y que se localizan fuera de las tradicionalmente visitadas.
Objeti Diversificar la oferta de servicios turisticos para fortalecer la economia social y la inclusién, a través de reactivacion y reposicionamiento de la promocién de la actividad turistica para asi contrubuir|
E m;?é'v_o a la generacion de empleos verdes para apoyar la inclusion de los sectores vulnerables y la economia productiva: incorporar la actividad turistica a la poblacién de la Ciudad de México en calidad
> gico de usuarios, ademds de integrar los sitios de interés a las zonas Qque poseen potencial turistico y que se localizan fuera de las tradicionalmente visitadas.

Programa Presupuestario

EJE Ciudad Sustentable
Alineacion al Programa de Gobierno SUB EJE Desarrollo econémico sustentable e incluyente y generacién de empleo
2019- 2024
SUBSUB i
EJE Fomento al turismo
R, g i3 . A - Actividad Eventos fortuitos
e: llo E SR :
Finalidad Desarrollo Econémico Funcion Turismo Subfuncion Turismo Institucional 298 administratives
Alineacion al Ciudades y Metas del
Objetivo del eofAAINARS Objetivo del De aqui a 2030, aumentar la urbanizacién inclusiva y sostenible v la capacidad para la planificacion y la gestion participativas,
Desarrollo 5 Desarrollo integradas y sostenibles de los asentamientos humanos en todos los paises
> sostenibles 3
Sostenible Sostenible

‘Planeacion Operativa

Problema Definido Insuficientes recursos para el pago de los laudos laborales

Objetivo del programa

. ficientes r
presupuestario Suficientes recursos para el pago de los laudos laborales

Poblacién Objetivo o de Enfoque |El Fondo Mixto de Promocién Turistica de la Ciudad de México

Objetivos Operativos 1. Programar y presupuestar el recurso suficiente para cubrir los gastos de laudos.

Valor Publico Generado El Fondo Mixto de Promocion Turistica cuenta con los recursos necesarios para cubrir con las obligaciones judiciales sin riesgos para su operacion.
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.O5POPT

Gasto
P ae A on del Prog a Presupue O
Meta Fisica e . Unidad de 3 SRR
Provectada Definicién de la Meta Indicador de la'Meta Medida : Medios de Verificacion
4 L
P nta ide el atumaas de laudssHonel Fontl:lo (Pago de juicios laborales (laudos) realizados/ ¥ Pagina de Transparencia del Fondo Mixto de Promocién
100% Mr'otceda]: que m'lé e_le_? arvtaicace e pag P Pago de juicios laborales (laudos) programados)*| Porcentaje |Turistica ;
ixto:ae Fromocion Iurs 100) http://data.fmpt.cdmx.gob.mx/transparencia/transparencia.html

Meta Programada al 3er Trimestre Meta Programada al Ato Trimestre:
75% 100%

Meta Proyectada a Mediano y Largo Plazo Valor Publico previsto a mediano y largo plazo producto de la intervencion gubernamental

El Fondo Mixto de Promocién Turlstica cuenta con los recursos necesarios para cubrir sus obligaciones

Cpntinuar con la atencidn oportuna para laudos y previsiones emergentes. iiciélalas,
Nimero de Acciones a Desarrollar S 1 Accion
Accion 1 Responsable(s)
Nombre (s) Lic. Georgina Lépez Martinez
Pago de juicios laborales (laudos)
Cargo Cordinafiora Juridica
1

LI RISTIAN LESLIE GARCIA ROMERO

LIC. SONIA ORDONEZ LEON
DIRECTORA GENERAL
DIRECTORA DE ADMINISTRACION f
/
s
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Programacion
BASE | 2023

Unidad

del Gasto

Responsable FONDO MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

05POPT

aneacion Estrategica Marco

Alineacidn
al objetivo
del
Desarrollo
Sostenible

Misiédn Promocionar y difundir a la Ciudad de México y la marca CDMX Ciudad de México como destino turistico competitive a nivel nacional e internacional, impulsando les
= diferentes proyectos para fomentar el desarrollo del Sector Turismo.
iaidn Posicicnar al Fideicomiso como un organismo lider en la promocién de la Ciudad de México, a través de la marca CDMX Ciudad de México, como destinc turistico en
D estrecha vinculacién con los sectores puiblico, privado y social que convergen en la industria del turismo.
Promover lz actividad turistica en la Ciudad de Moxico para la generacion de empleos verdes para apoyar la inclusion de los sectores vulnerables a la economla
pi Sati productiva, y a su vez posicionarla como un derecho de los habitantes de la ciudad para mejorar su calidad de vida, reforzando los elementos social, incorporar
1;:“°' 99 |1a actividad turistica a la poblacién de la Ciudad de México en calidad de usuarios, ademés de integrar los sitics de interés a las zonas que poseen potencial
nezal turistico y que se localizan fuera de las tradicionalmente visitadas.
Diversificar la oferta de servicios turisticos para fortalecer la economia social y la inclusién, a través de reactivacién y reposicicnamiento de la promocién de
cbjetive la actividad turistica para asi contrubuir a la generacién de empleos verdes para apoyar la inclusién de los sectores vulnerables y la economia productiva;
Estratégice |incorporar la actividad turistica a la poblacién de la Ciudad de México en calidad de usuarios, ademis de integrar los sitios de interés a las zonas gque poseen
potencial turistice y que se localizan fuera de las tradicionalmente visitadas.
Programa FPre pue & O A = »
Programa Presupuestario 00 CUMPLIMIENTO DE LOS PROGRAMAS DE PROTECCION CIVIL
EJE Cere Agresién y Mas Seguridad
Alineacién al Programa de — e fvil
Gobierno 2019- 2024 e
SUBSUB EJE Evitar nuevos riesgos
Asuntos De Qrden Actividad Gestién integral de
Finalidad Gobierno Funecidn piblico ¥ De Subfuncidén Proteccién Civil Institucion riesgos en materia de
Seguridad Interior al proteceion civil

Problema Definido

Ciudades y f;;:;::: De aqui‘a 2030, reducir significativamente el numero de muertes cauaedés por }ns desastres, incl?id?s los

comunidades dal xelacxpnadoé cen el agua, y de personas afectadas por cllua,Ay reducir censlderaplemente las perdxﬁas

sostenililes oA econémicas directas provocadas por los desastres en comparacién con el preducto interno brute mundAlaAl,
A haciendo especial hincapié en la proteccién de los pobres y las personas en situaciones de vulnerabilidad

Planeacidn Operativa

Insuficientes mecanismos de prevencién en materia de proteccién civil a las personas servidoras publicas del Fondo Mixto de Promocién
Turistica

Opbjetivo del programa
presupuastaric

Suficientes meanismos de prevencién en materia de proteccién civil a las perscnas servidoras publicas del Fonde Mixto de Promocién Turistica

Poblacién Objetivo o de Enfoque [Suficientes mecanismos de prevencién en materia de proteccién civil a las personas servidoras publicas del Fono Mixto de Promocién Turistica

Objetives Operativos

Crear una cultura de proteccién civil en las perscnas servidoras del Fondo Mixto de Promocién Turistica, para poder actuar ante un posible
fenomeno natural y/e antropogénice para salvaguardar su integridad y la de los visitantes

lde2
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FONDO MIXTO DE PROMOCION TURISTICA
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2023

Valor Piblico Generads

Las personas servidoras publicas del Fondo Mixto de Promocién Turstica estan capacitadas y preparadas para atender cualquier situacisn de
riesgo y emergencia natural y antropogénica, salvaguardando su propia vida y la de sus visitantes,

Meta Fisica

Proyectada Definicién de la Meta

Indicador de la Meta

Medics de Verificacién

Indice que mide el avance de las capacitaciones,
compra e instalacién de material y seflaletica en
materia de proteccién civil.

100%

({Adquisici6n e instalacién de equipo
de proteccisn civil
realizada/Adquisicién e instalacién de
equipo de proteccién civil programada)
* 34%) + ({(Capacitacién en materia de
proteccién civil a servidores publicos
realizada/ Capacitacién en materia de
proteccién civil a servidores publicos
programada)* 233%)+((Simulacros
realizados/ Simulacros
progrmados) *33%} )

Pigina de Transparencia del Fonde Mixto de
Promocién Turistica
http:Hdata.fmpt.cdmx.gab.mxftransparenciaf‘transpa
rencia.html

Indice

Mata P ia al ler Trimest

Meta Programada al 2do Trimestre

Mata Programada al 3er Trimestre

Mata P: al 4to Tri tre

0% 30%

50%

100%

Meta Proyectada a Medlano y Largo Plazo

Valor Publico previsto a mediano y largo plazo producto de la Intervencién gubernamental

Al cierre del afio 2024 se espera tener un incremento de 10% en la capacidad de
atencién a emergencias

Las personas servidoras publicas del Fondo Mixto de Promocién Turistica ponen el prictica
los conocimientos adquiridos ante una emergencia para salvaguardar su propia vida, la de

Niimero de Acciones a Desarrollar

Acciones

los visitantes y de los bienes

Bccién 1 Responsable (s)
Nombre (s} Lic. Sonia Ordofiez Leén
Adquisicién e instalacién de equipo de proteceién civil
Cargo Directora de Administracién
Accién 2 Raesponsable (s)
Nombre (s) Lic. Sonia Ordofiaz Leén
Capacitacién en materia de proteccién civil a servidores publicos
Cargo Directora de Administracién
Accién 3 Responsable (s)
Nombre (s) Lic. Sonla Ordofiez Leén
8imulacros
Cargo Directora de ministrfién
ELABORO
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