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g LHRE Planeacién Estratégica Marco

Producir y transmitir contenidos de calidad en temas culturales, educativos, informativos v de entretenimiento que contribuyan al fortalecimiento de la identidad y sentido de pertenencia de la
poblacion de la Ciudad de Meéxico con respecto a la multiculturalidad y al ejercicio de los Derechos Humanos mediante la participacion ciudadana v la libertad de expresion.

Mision

Consolidarse como un organismo publico, democratico v popular lider en comunicaciones para la poblacién de l2 ciudad de México con personal profesional y altamente capacitado, equipo y
tecnologia de punta, para cumplir con su objetivo con la mejor calidad, responsabilidad vy compromiso social con cobertura total en la geografia de la ciudad; asi como ampliar su presencia en el
pais y en el extranjero, mediante I3 produccién de programas de excelencia creando el vinculo de interaccion con la audiencia donde la poblacién se identifique y exprese libremente su opinidn;
asimismo, coadyuvar a la democratizacién de los medios de comunicacidn v el respeto irrestricto a los Derechos Humanos.

Visién

De acuerdo con el Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 2020, en la Ciudad de Méxica habitan 9209944 personas (52.2 por ciento son mujeres y 47.8 por ciento son hombres), y con [3]
encuesta nacional de consumo de contenides audiovisuales del Instituto Federal de Telecomunicaciones (2019), en localidades urbanas el 95 por ciento de los hogares cuentan con al mengcs un
televisor, siendo la noticias, peliculas, telenovelas, deportes y series los programas que se ven con mayor frecuencia.

Por otro lado, de acuerdo con la Encuesta Nacional de Habitos y Consumo Cultural de la Coordinacién de Difusion Cultural de la UNAM (2020), el cuarto medio de informacién por el cual la
poblacion mexicana se entera de actividades culturales es la television (42.95 por ciento). de acuerdo con este instrumento los medios electrénicos tradicionales siguen brindando informacion
cultural. Sin embargo, continua siendo importante la puesta en marcha de acciones para gue los medios de comunicacion logren constituirse como mecanismos afectivos, abiertos y auténomos de
informacion y comunicacién cultural, asi como para fortalecer las tecnologias de la informacién en aras de consolidar estrategias efectivas para la divulgacién cultural entre s poblacién de I3
Ciudad de México,

Diagnostico
General

En este sentido. y contribuyendo al cumplimiento del Eje 4 Ciudad de México Capital Cultural de América del Programa General de Gobierno 2019-2024, cobra gran importancia la labor actual del
Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México, para ofrecer contenidos audiovisuales criticos y veraces. que coadyuven en la promocién de habitos, practicas y consumos culturales basados
en la diversidad de ideas. la libertad creativa v la pluralidad de expresiones artisticas.

1. Transmitir y difundir como medio multiplataforma, contenides audiovisuales que promueven los derechos de acceso a la informacion v la libertad de exprasidn sobre temas culturales, politicos,
econdmicos v sociales que contribuyan a fortalecer la identidad de la poblacién de Ia Ciudad de México. 2. Enriquecer la parrilla de programacién, 3 través de acuerdos interinstitucionales,
convenios y otros instrumentos que favorézcanls adquisicién, intercambio o coproduccién de materiales educatives, cientificos, culturales, informativos nacionales e internacionales. 3. Promover el

Objetivos  |aumento del alcance y la fidelidad de las audiencias mediante estrategias multiplataforma que incentiven la difusién y promocién de Ja programacién y contribuyan a generar una interaccion
Estratégicos |pertinente y oportuna con las mismas. 4. Difundir las actividades y servicios del sector publico, civil y comunitario gue pudieran ser del interés de la poblacidn de la Ciudad de México, en virtud del
un beneficio social y comunitario. 5. Incentivar la participacion ciudadana de los diferentes sectores sociales, culturales y econémicos de la poblacién de Is Ciudad de México en la creacion y
produccion audiovisual. 6. Comercializar @ intercambiar servicios de disefio. produccion, transmisién y difusién que permitan optimizar la suficiencia v distribucién de recursos materiales,
financieros y capital humano propios de acuerdo con las capacidades institucionales.

Progra Hresupue O A eacio
Programa Presupuestario 048 ' PRODUCCION DE CONTENIDO CULTURAL Y ARTISTICO
EJE 4 Ciudad de México. capital cultural de América Latina
Alineacién al Programa de Gobierno - [
2019- 2024 SUB EJE Promocion y Difusién de los Derechos Culturales
SUSJSEUB 0 Promocién y Difusion de los Derechos Culturales
- s 3 Preservacién, produccion
Finalidad Gobierno Funcién Otrg::;;;c;os Subfuncién Comuiz::i::lj?‘?ffledios Ac_znvn@d 1 y difusion de material de
i Instituciona sudic'y audiovisual
Alineacion al Ciudades y Metas del
Objetivo del Eomunidadas Objetivo del De aqui a 2030, aumentar la urbanizacién inclusiva y sostenible y la capacidad para la planificacion y Ia gestion participativas,
Desarrollo o Desarrollo integradas y sostenibles de los asentamientes humanos en todos los paises
5 sostenibles _
Sostenible Sostenible

_ Planeacién Operat]

Preblema Definido Insuficiente oferta de contenidos audiovisuales que promuevan el acceso a la cultura de la poblacién de la Ciudad de México.

Objetivo del programa

presUpusstario Suficiente oferta de contenidos audiovisuales que promuevan el acceso a la cultura de la poblacidn de la Ciudad de México.

Poblacién Obijetivo o de Enfoque  |La poblacién de la Ciudad de México que asciende a 9,209,944 personas.

Objetives Operativos Producir, gestionar y transmitir contenidos audiovisuales de opinidn, comunitarios v entretenimiento propios y externos, que promuevan el acceso al arte v la cultura
desde una visién plural, transformadora e incluyente.
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Programacion

Unidad Responsable del . -
Gasto PDMP SERVICIOS DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO
Vai.or Publica Géner:ado Los habitantes de la Ciudad de México acceden a contenidos audiovisuales de caracter cultural y artistico que promueven los derechos culturales para mejorar la calidad
- |de vida.
all de A CRae adrama Presupuestario
Meta Fisica ST B Unidad de o ey
Proyectada Definicién de la Meta Indicador de la Meta Medida Medios de Verificacién
((Total de programas producidos y coproducidos Base de Registro de Catalogacion de la Direccion de
% F ‘ /Total programas programados) * 50%) + (Total Programacion, Produccidn y Vinculacion. Pagina de
100% i";g:'s dz‘::? drgssd:; 2;:?:;:35 g;ﬁg::m?; o‘:: :r?:tl::‘odssa:‘tis tico programas transmitidos por television/Total de Indice transparencia del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de
’ : programas de televisidén programados para México: https//www.transparencia.cdmx.gob.mx/sistema-de-
transmitir) * 50%)) radio-y-televisicn-digital-del-gobierno-del-distrito-federal
Meta Programada al ler Trimestre _Meta Programada al 2do Trimestre Mata Programada al 3er Trimestre Meta Programada al 4to Trimestre
15% 50% 75% 100%
Meta Proyectada a Mediano y Largo Plazo Valor Piblico previsto a mediano y largo plazo producto de la intervencién gubernamental
. - . La poblacion de la Ciudad de México recibe contenidos audiovisuales por senal radiodifundida que incentiva
Gl C’errefgiﬁi%:z:z%ﬁ;:x; :Eé?;\:?;::lgioq{:zl ;?:amel?eiﬁug'::gf:f‘giﬁﬂ:d“mdn y su acceso a la informacion y el entretenimiento cultural v educativo, promoviendo los derechos culturales
il para mejorar su calidad de vida.

Nimera'de Acciones a Desarrollar | 2Acciones

Accion 1 Responsable(s)
Nombre (s) Maria Olimpia Velasco Mora
Programas de televisién producidos y coproducidos.
Cargo Directora de Programacion, Produccion y Vinculacion
Accion 2 Responsable(s)
Nombre (s} Alejandro Hércules Arellano LU?Q‘
Transmisién de programas de televisién.
Cargo I}iﬂeﬁmb\operacién Técnﬁ:a J
\

ELABORG
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BRENDA MBRTHA OVIEDO VIZEAYA NANCY BALDERAS HURTALO
JEFA DE UNIDAD DEPARTAMENTAL DE CAPITAL HUMANO Y FINANZAS COORDINADORA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
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‘ Planeacién Estratégica Marco :

Producir y transmitir contenidos de calidad en temas culturales, educativos, informativos y de entretenimiento que contribuyan al fortalecimiento de la identidad v sentido de pertenencia de la

Hison poblacion de la Ciudad de México con respecto a la multiculturalidad y al ejercicio de los Derechos Humanos mediante la participacion ciudadana y la libertad de expresion.
Consolidarse como un erganismo pablico, democratico y popular lider en comunicaciones para Iz poblacion de la ciudad de México con personal profesional y altamente capacitado, equipo v
\fision tecnologia de punta, para cumplir con su objetivo con la mejor calidad, responsabilidad y compromiso social con cobertura total en la geografia de la ciudad; asi como ampliar su presencis en el
150

pais y en el extranjero, mediante la produccién de programas de excelencia creando el vinculo de interaccién con la audiencia donde la poblacian se identifique y exprese librements su opinion;
asimismo, coadyuvar a la democratizacion de los medios de comunicacién v el respeto irrestricto a los Derechos Humanos.

De acuerdo con el Censo Nacional de Poblacidn y Vivienda 2020, en la Ciudad de México habitan 9,209,944 personas (522 por ciento son mujeres y 47.8 por ciento son hombres), y con la
encuesta nacional de consumo de contenidos audiovisuales del Instituto Federal de Telecomunicaciones (2019), en localidades urbanas el 95 por ciento de los hogares cuentan con al mencs un
televisor, siendo la noticias. peliculas, telenovelas, deportes y series los programas que se ven con mayor frecuencia,

Por otro lado, de acuerdo con la Encuesta Nacional de Habitos y Consumo Cultural de la Coordinacién de Difusién Cultural de la UNAM (2020), el cuarto medic de informacion por el cual la
poblacion mexicana se entera de actividades culturales es la television (42.95 por ciento), de acuerdo con este instrumento los medios electrénicos tradicionales siguen brindando informacion
cultural. Sin embargo, continua siendo importante la puesta en marcha de acciones para que los medios de comunicacion logren constituirse como mecanismos efectivos, abiertos y auténomos de
informacion y comunicacién cultural, asi como para fortalecer las tecnologias de la informacién en aras de consolidar estrategias efectivas pars la divulgacidn cultural entre la poblacion de la
Ciudad de México.

Diagnoslico
General

En este sentido, y contribuyendo al cumplimiente del Eje 4 Cludad de México Capital Cultural de América del Programa General de Gobierno 2019-2024, cobra gran importancia la labor actual el
Servicio de Medios Publicos de Ia Ciudad de México, para ofrecer contenidos audiovisuales criticos y veraces, que coadyuven en la promocién de habites, practicas y consumas culturales basados
en la diversidad de idess, la libertad creativa v la pluralidad de expresiones artisticas.

1. Transmitir y difundir como medio multiplataforma, contenidos audiovisuales que promueven los derechios de acceso a la informacion v la libertad de expresién sobre temas culturales, politicos,
econdmicos y sociales que contribuyan a fortalecer ls identidad de la poblacién de la Ciudad de México. 2. Enriquecer la parrilla de programacion, a través de acuerdos interinstitucionales,
convenios y otros instrumentos gue favorézcanla adguisicidn, intercambio o coproduccion de materiales educativos, cientificos, culturales, informativos nacionales e internacionales, 3. Promover el

Objetivos  faumento del alcance v la fidelidad de las audiencias mediante estrategias multiplataforma que incentiven la difusién v promocién de la programacién y contribuyan a generar una interaccion
Estratégicos |pertinente y oportuna con las mismas. 4. Difundir las actividades v servicios del sector publico, civil y comunitario que pudieran ser del interés de la poblacién de la Ciudad de México, en virtud de
un beneficio social y comunitario. 5. Incentivar la participacién ciudadana de los diferentes sectores sociales, culturales v econémicos de la poblacién de la Ciudad de México en la creacion y
produccion audiovisuzl. 6. Comercializar e intercambiar servicios de diseno, produccion, transmision y difusién que permitan optimizar la suficiencia y distribucion de recursos materiales,
financieros y capital humanec oropios de acuerdo con las capacidades institucionales.

Progra P puestario A eacio
Programa Presupuestario 00 ACTIVIDADES DE APQYQ AI}@INISTRATI-VO
EJE 4 Ciudad de Mexico, capital cultural de América Latina
Alineacion al Programa de Gobiern: ' 5 = gy
dra ODIEMG | ¢igese Premocion y Difusién de los Derechos Culturales
2019- 2024
SUEJSE”B 0 Promocién y Difusién de los Derechos Culturales
x - Otros Servicios Servicios De Actividad Acciones para mejorar la
Finalidad Gobierno Funcion Generales Subfuncion Comunicacion Y Medios | Institucional eficiencia institucional
Alineacion al Cludadis y Metas del
Obijetivo del comunidades Objetivo del De aqui a 2030, sumentar la urbanizacién inclusiva y sostenible v la capacidad para la planificacion v la gastién participativas,
Desarrollo e Desarrollo integradas y sostenibles de los asentamientos humanos en todos los paises
3 sostenibles :
Sostenible Sostenible

 Planeacion Operativa

Problema Definido Deficiente programacion para los gastos administrativos necesarios para la operacion del Servicio de Madios Pablicos de la Cudad de México.

Objetivo del programa

presupuestario Eficiente programacion para los gastas administratives necesarios para la operacion del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México.

Areas administrativas y operativas del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de Mexico (Direcciones Generales, Direcciones Ejecutivas, Direcciones de area,

Poblacion Objeti :
oblacion Objetivo o de Enfoaue Coordinaciones y Gerencias)

Obietivos Operativos 1. Programar y presupuestar el recurso suficiente para cubrir los gastos de operacidn. 2. Dotar de los recurscs materiales, tecnoldgicos e infraestructura adecuada para el
desempeno de sus actividades.

Valor Publico Generado El Servicio de Medios Publicos cuenta con los recursos necesarios para el buen desarrollo de sus furcianes,
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Unidad Responsable del

Cakto, SERVICIOS DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO
Pla e A O el Programa puestario
grf)t:ezisai;: Definicién de la Meta Indicador de la Meta U:;gz%:e Medios de Verificacién

((Total de adqguisiciones de materiales, insumos
¥ suministros realizados/Total de adquisiciones
de materiales, insUMos y suministros
programados) * 50%) + (Pago de servicios
generales, profesicnales, conservacion y
mantenimiento del inmueble y de difusién indice
realizados/ Pago de servicios generales,
profesionales, conservacion y mantenimiento
del inmueble, y de difusién programados) *
S0%))

Meta Programada-al ler Trimestre - Meta Programada al 2do Trimestre

Indice que mide el avance en la adquisicion de materiales,
insumos y suministros para el desempefio de las actividades
10000% administrativas y del pago de servicios generales, serviclos
profesionales, conservacion y mantenimiento del inmueble,
asl como servicios de difusién,

Acciones Administrativas de SMP. Pagina de transparencia
del Servicio de Medlos Publicos de la Ciudad de México;
https:y//www.transparencia,.cdmx.gob.mx/sistema-de-radio-y-
television-digital-del-gobierno-del-distrito-federal

Meta Programada al 3er Trimestre Meta Programada al 4to Trimestre
25% 50% 75% 100%

Meta Proyectada a Mediano y Largo Plazo Valor Piblico previsto a mediano y largo plazo producto de la intervencién gubernamental

Al cierr ntinuara eficiente progr. i s administrati ara la : . s - : . =
29efagii)lnzgezrl!'i:?v?gotdeu;eadfg:;g!;lcos o u: reirizn:ni::éien lﬁ:?:ni::'lto N e![i':v::\\clzserp\ el Los Servicios de Medios Pablicos administran los recursos financieros y materiales necesarios para que las
R ind]cagor del 10% Unidades Administrativas cumplan con la produccién, transmision v difusion de contenidos audiovisuales.

Numero de Acciones a Desarrollar

Accion 1 Responsable(s)
; 2 g i« N B
Adaquisicién de materiales, insumos y suministros requeridos para el desempefio de las Hoaibre (3} Ancy Bplderas Hurtsda
actividades administratias: Cargo Coordinadora de Administracién y Finanzas
Accién 2 Responsable(s)
s 10t Z i . . Nombre (s) Nancy Balderas Hurtado
Pago de servicios generales, servicios profesionales, conservacion y mantenimiento del inmueble, N
sslicomo:servidlasdedifusion: Cargo Coordinadora de Administracién {Fil}fnzas
)
'
ELABORO AUTOR
”
? i
BRENDA MARTHA OVIEDO VIZCAYA RANCY BATDERAS HURTAD!
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Planeacion Estratégica Marco

Producir y transmitir contenidos de calidad en temas culturales, educativos, informativos y de entretenimiento que contribuyan al fortalecimiento de la identidad y sentido de pertenencia de la
poblacién de la Ciudad de México con respecto a la multiculturalidad vy al ejercicio de los Derechos Humanos mediante la participacion ciudadana vy la libertad de expresion.

Mision

Consolidarse como un organismo publico, democratico y popular lider en comunicaciones para la poblacién de la ciudad de México con personal profesional y altamente capacitado, equipo y
tecnologia de punta, para cumplir con su objetivo con la mejor calidad, responsabilidad y compromiso social con cobertura total en la geografia de la ciudad; asi como ampliar su presencia en el
pais y en el extranjero, mediante la produccion de programas de excelencia creando el vinculo de interaccién con la audiencia donde la poblacion se identifique y exprese libremente su opinion:
asimismo, coadyuvar a la democratizacién de los medios de comunicacion y el respeto irrestricto a los Derechos Humanos.

Vision

De acuerdo con el Censo Nacional de Poblacion y Vivienda 2020, en la Ciudad de México habitan 9,209,944 personas (52.2 por ciento son mujeres y 47.8 por ciento son hombres), y con la
encuesta nacional de consumo de contenidos audiovisuales del Instituto Federal de Telecomunicaciones (2019), en localidades urbanas el 95 por ciento de los hogares cuentan con al menos un
televisor, siendo la noticias, peliculas, telenovelas, deportes y series los programas que se ven con mayor frecuencia.

Por otro lado, de acuerdo con la Encuesta Nacional de Habitos y Consumo Cultural de la Coordinacién de Difusién Cultural de la UNAM (2020), el cuarto medio de informacién por el cual la
poblacién mexicana se entera de actividades culturales es la television (42.95 por ciento), de acuerdo con este instrumento los medios electrénicos tradicionales siguen brindando informacién
cultural. Sin embargo, continua siendo importante la puesta en marcha de acciones para que los medios de comunicacidn logren constituirse como mecanismos efectivos, abiertos y auténomos de
informacion y comunicacion cultural, asi como para fortalecer las tecnologias de la informacién en aras de consolidar estrategias efectivas para la divulgacién cultural entre la poblacion de la
Ciudad de México.

Diagnostico
General

En este sentido, y contribuyendo al cumplimiento del Eje 4 Ciudad de México Capital Cultural de América del Programa General de Gobierno 2019-2024, cobra gran importancia la labor actual del
Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México, para ofrecer contenidos audiovisuales criticos y veraces, que coadyuven en la promocion de habitos, practicas y consumos culturales basados
en la diversidad de ideas, la libertad creativa y la pluralidad de expresiones artisticas.

1. Transmitir y difundir como medio multiplataforma, contenidos audiovisuales que promueven los derechos de acceso a la informacién v la libertad de expresion sobre temas culturales, politicos,
economicos y sociales que contribuyan a fortalecer la identidad de la poblacion de la Ciudad de México. 2. Enriquecer la parrilla de programacion, a través de acuerdos interinstitucionales,
convenios y otros instrumentos que favorézcanla adquisicién, intercambio o coproduccion de materiales educativos, cientificos, culturales, informativos nacionales e internacionales. 3. Promover el

Objetivos aumento del alcance vy la fidelidad de las audiencias mediante estrategias multiplataforma que incentiven la difusion y promocion de la programacién y contribuyan a generar una interaccion
Estratégicos |pertinente y oportuna con las mismas. 4. Difundir las actividades y servicios del sector publico, civil y comunitario que pudieran ser del interés de la poblacién de la Ciudad de México, en virtud de
un beneficio social y comunitario. 5. Incentivar la participacion ciudadana de los diferentes sectores sociales, culturales y econdmicos de la poblacién de la Ciudad de México en la creacion Y
produccion audiovisual. 6. Comercializar e intercambiar servicios de disefio, produccion, transmisidon y difusién que permitan optimizar la suficiencia y distribucion de recursos materiales,
financieros y capital humano propios de acuerdo con las capacidades institucionales.

Programa Presupuestario Alineacio
Programa Presupuestario 00 PROVISIONES PARA CONTINGENCIAS
EJE 4 Ciudad de México, capital cultural de América Latina
i i6n al P ; . R
Alineacion al Programa de Gobierno SUB EJE Promocion y Difusién de los Derechos Culturales
2019- 2024
SUSJSEUB O Promocién y Difusion de los Derechos Culturales
5 el £ B Otros Servicios i Servicios De Actividad Eventos fortuitos
Gobierno o " y
Finaligad ‘ FUhcion Generales SUbluncion Comunicacion Y Medios | Institucional administrativos
Alineacion al Ciudades y Metas del
Objetivo del comiuriidades Obijetivo del De aqui a 2030, aumentar la urbanizacién inclusiva y sostenible y la capacidad para la planificacién v la gestion participativas,
Desarrollo p Desarrollo integradas y sostenibles de los asentamientos humanos en todos los paises
3 sostenibles y
Sostenible Sostenible

Problema Definido Insuficientes recursos para el pago de los laudos laborales.

Objetivo del programa presupuestario|Suficiente recursos para el pago de los laudos laborales.

Poblacion Objetivo o de Enfoque  |El Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México.

Objetivos Operativos 1. Programar y presupuestar el recurso suficiente para cubrir los gastos de laudos.
Valor Publico Generado El Servicio de Medios Publicos cuenta con los recursos necesarios para cubrir con las obligaciones judiciales sin riesgos para su operacién.
{ % I~
.
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v Unidad Responsable del

31IPDMP SERVICIOS DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO

Gasto
3 a (16 £\ O e B, oora a B ) ) 3 O

Meta Fisica R e Unidad de 5 SR

Proyectada Definicion de la Meta Indicador de la Meta Medida Medios de Verificacion
(Total de laudos pagados/Total de laudos z?\i;gz téz t]\r/]aér;sisgrenaa del Servicio de Medios Publicos de la

100% Porcentaje de pagos de laudos efectuados. emitidos por la Junta de Conciliacién y Porcentaje . . . .
Arbitraie) * 100) https://www.transparencia.cdmx.gob.mx/sistema-de-radio-y-
4 television-digital-del-gobierno-del-distrito-federal
Meta Programada al ler Trimestre ; Meta Programada al 2do Trimestre = s Meta Programada al 3er Trimestre : Meta Programada al 4to Trimestre
0% 25% 50% 100%

Meta Proyectada a Mediano y Largo Plazo Valor Piiblico previsto a mediano y largo plazo producto de la intervencién gubernamental

Al cierre del 2024, se espera tener un incremento en el avance del indicador del 10%, derivado de El Servicio de Medios Publicos cuenta con los recursos financieros para dar cumplimiento a las obligaciones
continuar con la atencién oportuna para laudos y previsiones emergentes. del mismo, al cumplir debidamente con los procesos de programacion y presupuestacion.

Numero de Acciones a Desarrollar 1 1 Accion

Accion 1 Responsable(s)
Nombre (s) Nancy Balderas Hurtado
Pago de laudos del SMPCDMX
Cargo Coordinadora de Administracio y%inanzas
LABORO AUT r\xzé
BRENDAMAR lec YA NANCY BALDERAS HURTADO
r
JEFA DE UNIDAD DEPARTAMENTAI DE CAPITAL HUMANO Y FINANZAS COORDINADORA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS

™~
CHETIAL IO RO,
2de2 ¥ DE DERECHOS



N o i
SECRETARIA DE ADMINISTRACION Y EINANZAS "
‘ ov/ ,o GOBIERMO DE LA SUBSECRETARIA DE EGRESQS M | %
‘/6 CIUDAD DE MEXICO V °o | PbR
= o é i

P ey = o o

e ASE | 2023

Unidad Rgzg‘t’gsab'e del 3IPDMP SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO

Planeacion Estratégica’™arco

Misidn Producir y transmitir contenidos de calidad en temas culturales, educativos, informativos y de entretenimiento que contribuyan al fortalecimiento de ls identidad y sentido de pertenencia de la
i peblacion de la Ciudad de México con respects  la multiculturalidad y al ejercicic de los Derechos Humanos mediante la participacion ciudadana v Ia libertad de expresién.

Consalidarse como un arganisma publico, democratico v popular lider en comunicaciones para la poblacidn de la ciudad de México con personal profesional v altamente capacitado, equipo v
Visidh IEC_I'\OIOQ\'a de punt_a. para cgmolir con su objetive con la mejor calidad, responsabilidad v cnmpromiso social con cobertu_ra total en la geografia_ de la v::iudard: asi como amp_har su presencia en el
pais y en el extranjero, mediante la produccion de programas de excelencia creando el vinculo de interaccion con la audiencia donde ls poblacion se identifigue y exprese fibremente su opinian:
asimismo, coadyuvar a la democratizacion de los medios de comunicacion y el respeto irrestricto a los Derechos Humanos.

De acuerdo con el Censo Nacional de Poblacion y Vivienda 2020. en la Ciudad de México habitan 9,209,944 personas (52.2 por ciento son mujeres y 47.8 por ciento son hombres), y con la
encuesta nacional de consumo de contenidos audiovisuales del Instituto Federal de Telecomunicaciones (2018), en localidades urbanas el 95 por ciento de los hogares cuentan con al menos un
televisor, siendo Ia noticias. peliculas, telenovelas, deportes v series los programas gue se ven cen mayor frecuencia,

Por otro lado, de acuerdo con la Encuesta Nacional de Habitos v Consumo Cultural de Ia Coordinacion de Difusién Cultural de la UNAM (2020), ¢l cuarto medio de informacian por el cual la
Disgnéstie poblacion mexicana se entera de actividades culturales es la televisicn (42.85 por ciento), de acuerdo con esté instrumento los medios electrénicos tradicionales siguen brindando informacién
Z%ne?al 9 leultural, Sin embargo, continua siendo importante la puesta en marcha de acciones para que los medios de comunicacion logren constituirse como mecanismos efectivos, abiertos v autdnomos de

informacion y comunicacion cultural, asi como para fortalecer las tecnologias de la informacion en aras de consolidar estrategias efectivas para la divulgacion cultural entre la poblacion de la
Ciudad de México.

En este sentido, v contribuyendo al cumplimiente del Eje 4 Ciudad de México Capital Cultural de América del Programa General de Gobierno 2018-2024, cobra gran importancia la labor actual del
Servicio de Medios Publices de la Ciudad de México, para ofrecer contenidos audiovisuales criticos y veraces, que coadyuven en la promecién de habitos, practicas y consumos culturales basados
en la diversidad de ideas, la libertad creativa v Ia pluralidad de expresiones artisticas,

1. Transmitir y difundir como medio multiplataforma, contenidos audiovisuales que promueven los derechos de acceso a la informacion v Ia libertad de expresién sobre temas culturales, politicos,
economicos y sociales que contribuyan a fortalecer la identidad de la poblacion de la Ciudad de México. 2. Enriquecer la parrilla de programacion, a través de acuerdos interinstitucionales,
convenios y otras instrumentos que favorézcanla adquisicion, intercambio o coproduccien de materiales educativos, cientificas, culturales, informativos nacionales e internacionalss, 3. Promover of
Objetivos  |aumento del alcance y Iz fidelidad de las audiencias mediante estrategias multiplataforma gque incentiven la difusién y promocion de la programacion y contriouyan a generar una interaccion
Estratégicos |pertinente y oportuna con las mismas. 4. Difundir las actividades y servicios del sector publice, civil ¥ comunitario que pudieran ser del interés de I poblacién de la Ciudad de México, en virtud de
un beneficio social y comunitario. 5. Incentivar la participacién ciudadana de los diferentes sectores sociales, culturales y econdmicos de la poblacién de la Ciudad de México en la creacidn v
produccidn audiovisual. 6. Comercializar & intercambiar servicios ge diseno, produccion, transmision y difusién que permitan optimizar la suficiencia y distribucién de recursos materiales,
financieros v capital humano propios de acuerdo con las capacidades institucionales.

Programa Pre D ario A S8acio
Programa Presupuestario 00 CUMPLIMIENTO DE LOS PROGRAMAS DE PROTECCION CIVIL
EJE Cero Agresién y Mds Seguridad i
Alineacion al Programa de Gobierno : i
2019- 2024 SUB EJE Proteccidn civil
SUBSUB ’ p
EJE Evitar nuevos riesgos
Asuntos De Orden oy idad Gestidn integral de
Finalidad Gobierno Funcién Publico ¥ De Subfuncién Proteccién Civil ; ::_lélvl_a | riesgos en materia de
Seguridad Interior ASHuCIona proteccion civil
Alineacién al Ciudades v Metas del De aqui a 2030, reducir significativamente el nanfero de muertes causadas por los desastres, incluidos 1os relacionados con el agua,
Objetivo del Eormunidanes Objetivo del v de personas afectadas por ellos, v reducir considerablemente las pérdidas econdmicas directas provocadas por los desastres en
Desarrollo sostenibles Desarrollo comparacicén con el producte interno bruto mundial, haciendo especial hincapié en la proteccion de los pobres v Ias personas en
Sostenible Sostenible situaciones de vulnerabilidad

Planeacién Operativa

3 Insuficientes mecanismos de prevencidn y mitigacion de riesgos naturales o antropicos que afectan a las personas servidoras publicas del Servicio de Medios Publices de la
Problema Definido Ciudad de México

Objetivo del programa Suficientes mecanismos de prevencién y mitigacion de riesgos naturales o antrépicos que afectan a |

as persongs servidoras publicas del Servicio de Medios Publicos de la
presupuestario Ciudad da Mexico.

Poblacién Objetivo o de Enfoque  |Personas servidoras piblicas del Servicio de Medios Publicos de |z Ciudad de México.
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Unidad Responsable del

Gasto SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO

Crear una cultura de proteccién civil en las personas servidoras publicas del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México, para poder actuar ante un posible

jeti rativos : A i 5 5
SlEvos OpEritive fendmeno natural y/o antropogénico para salvaguardar su integridad y la de sus visitantes.

El Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México cuenta con mecanismos institucionales pertinentes y personal sensibilizado para la gestién integral de riesgos y

lor Pabli s S .
Mglor Biblico Certel g proteccion civil para salvaguardar su vida.

P de on del Programa pLe O
Meta Fisica 1.5 ? Unidad de . "
Proyectada Definicin de la Meta Indicador de la Meta Madida Medios de Verificacion

((Total de labores de acondicionamiento de
instalaciones de los Foros y de las areas de
produccion realizadas en materia de proteccion

_ ) ) ) civil/Total de labores de acondicionamiento de | .P_a'ugina de transparencia del Servicio de Medios Publicos de la
_— indice q«l.ue mide e! ‘BVEHCE. fﬁe a_q:mnesgn materia de instalaciones de los Foros y de las dreas de (ridice C\uda.d de México: ‘ ) .
prevencion, atencidn y mitigacion de riesgos. produccion programadas en materia de https://www transparencia.cdmx.gob.mx/sistema-de-radic-y-
. proteccion civil) * 50%) + (Total de insumos television-digital-del-gobierno-del-distrito-federal
" adquiridos/Total de insumos programados) *
50%))
Meta Programada al ler Trimestre Meta Programada al 2do Trimestre Meta Programada al 3er Trimestre Meta Programada al 4to Trimestre
0% 25% 80% 100%
Meta Proyectada a Mediano y Largo Plazo Valor Publico previsto a mediano y largo plazo producto de la intervencién gubernamental

Al cierre del 2024, se espera un incremento del 10% en el nimero instalaciones de los foros y dreas de |El SMPCDMX cuenta con mecanismos institucionales v una cultura organizacional para la gestion integral de

produccion acondicionadas y del abastecimiento de insumaos en materia de proteccion civil. riesgos y prateccion civil para salvaguardar su vida,
ero de Acciones a Desarrolla one
Accion 1 Responsable(s)
i « " Nombi N
Acondicionamiento de instalaciones de los foros y de las areas de produccion para la prevencién ambial(é) Bncy Balddrek Huitada
de riesgos. Cargo Coordinadora de Administracién y Finanzas
Accion 2 Responsable(s)
Nambre (s) Nancy Balderas Hurtado
Abastecimiento de insumos para la prevencion de riesgos.
. Cargo Caordlnadu,ra}mmlqlstracién y Finahzds
ELARORO AUTORIZO
’
& i, i ) .
BRENDA MARTHA OVIED VIZCAYA NANCY BALDERAS HURTADO
JEFA DE UNIDAD DEPARTAMFNTAL DE CAPITAL HUMANO Y FINANZAS COORDINADORA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
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